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Алматы – 2025
                   МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ К ИТОГОВОМУ КОНТРОЛЮ 
Итоговый экзамен по дисциплине «Особенности оформления рекламной продукции» проводится в форме творческого задания и защиты проекта. Экзамен направлен на проверку способности студентов разрабатывать и презентовать рекламную продукцию, используя современные средства графического дизайна, маркетинга и визуальных коммуникаций.

ТВОРЧЕСКОЕ ЗАДАНИЕ
Студент должен подготовить комплекс рекламной продукции в одном из форматов:
· печатная реклама (буклет, плакат, листовка, постер);
· наружная реклама (баннер, билборд, афиша);
· digital-реклама (баннер для соцсетей, таргетированный пост, промо-лендинг);
· оформление рекламной кампании (логотип, фирменный стиль, слоган, айдентика).
К проекту прикладываются:
· письменный отчет (8–10 страниц) с описанием замысла, анализа аудитории, концепции, этапов разработки и финального результата;
· презентация (PowerPoint или Canva) для защиты;
· финальные макеты в графических редакторах (JPEG, PDF, PSD, AI и др.).
  


Цель – Определить уровень теоретической и практической подготовки студентов в области рекламного дизайна и оформления продукции, проверить умение создавать целостный визуальный продукт, отражающий современные принципы маркетинга, дизайна и коммуникации.

Ожидаемые результаты. 
По итогам выполнения и защиты творческого задания студент должен продемонстрировать:
1. Владение теоретическими основами рекламного дизайна и психологии восприятия.
2. Навыки анализа целевой аудитории и построения рекламного сообщения.
3. Умение разрабатывать концепцию рекламного продукта и визуализировать её.
4. Компетенции в использовании графических редакторов (Adobe Photoshop, Illustrator, InDesign и др.).
5. Навыки композиционного построения, работы с цветом и шрифтом.
6. Способность адаптировать рекламную продукцию под разные носители (печатные, наружные, digital).
7. Опыт профессиональной презентации и защиты своих решений.


Этап 1. Письменный отчет + сдача творческого проекта
Студент готовит отчет (8–10 страниц) и прикладывает к нему макеты рекламной продукции.
Все материалы загружаются в систему Univer за 3 дня до экзамена.
Структура отчета:
1. Введение – тема, цель и задачи проекта.
2. Маркетинговое исследование: целевая аудитория, конкурентный анализ.
3. Концепция и идея рекламной кампании.
4. Разработка дизайна: цвет, шрифты, композиция, визуальные образы.
5. Используемые программы (Photoshop, Illustrator, InDesign и др.).
6. Финальные макеты и их описание.
7. Выводы о соответствии проекта задачам.
8. Список литературы и интернет-ресурсов.


Пример содержания отчёта обучающегося:
Тема проекта: «Социальная реклама против загрязнения окружающей среды».
· Цель: сформировать у молодежи ответственное отношение к экологии.
· Целевая аудитория: студенты 18–25 лет.
· Концепция: слоган «Чистый город — твоя ответственность».
· Решение: серия плакатов для социальных сетей и баннер для улиц.
· Цветовое решение: зеленый + белый, символизирующие чистоту и природу.
· Используемое ПО: Adobe Photoshop, Illustrator.
· Результат: комплект рекламных материалов, адаптированных для digital и outdoor.

ЭТАП 2. КАФЕДРАЛЬНЫЙ ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЙ ПРОСМОТР
Форма: очная презентация проекта перед экзаменационной комиссией (3–5 преподавателей).
Ход защиты:
1. Студент выступает с презентацией (7–10 минут), где:
· представляет концепцию рекламного проекта;
· демонстрирует финальные макеты;
· объясняет выбор цветов, шрифтов, слоганов, композиции.
2. Комиссия задает вопросы (5–7 минут):
· по теории (роль цвета в рекламе, композиция, психология восприятия);
· по практике (программы, формат файлов, адаптация под разные носители);
· по реализации (как проект решает задачи кампании, насколько он эффективен для ЦА).
3. Комиссия обсуждает проект и выставляет итоговую оценку по критериям:
· оригинальность идеи;
· соответствие концепции целевой аудитории;
· качество визуального исполнения;
· профессионализм в презентации.



РУБРИКАТОР СУММАТИВНОГО ОЦЕНИВАНИЯ
КРИТЕРИИ ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ   
Платформа:1 этап -СДО Moodle, 2 этап -аудитория --
	Критерий   
	«Отлично»   
90-100 % 
	«Хорошо»   
70-89 % 
	«Удовлетворительно»  
50-69 % 
	«Неудовлетворительно»  


	Творческий процесс, креативность и идея.  
	 В процессе выполнения творческого задания студент выработал свой индивидуальный стиль, основанный на ясных, широко известных, общепринятых идеях, а также умелом воплощении этих идей в композицию. Этот процесс также включал творческое выполнение
эскизов.  
	  Цель достигнута неполностью.
Однако были успешно решены задачи композиции. 
	  Цель достигнута неполностью.
Но были успешно выбраны цветовые решения.
	 25-49%
	0-24%

	
	
	
	
	Цель не достигнута. Задачи не решены. Представлены материалы, которые не соответствуют заданию.
	Цель достигнута на
низком уровне.

	Определять композиционные
практических
приемы и
стилистические особенности
рекомендаций или
рекомендации очень низкого качества.
проектируемого
объекта.
	 Глубокое понимание композиционные приемы и стилистические особенности дизайнерских объектов.
	Понимание композиционные приемы и стилистические особенности дизайнерских объектов.
	 Ограниченная понимание композиционные приемы и стилистические особенности дизайнерских объектов.
	 Мало или вообще нет
композиционные
практических
приемы и
стилистические особенности
рекомендаций или
рекомендации очень низкого качества.
	Мало или вообще нет
композиционные
практических
приемы и
стилистические особенности.

	Умение работать с различными графическими редакторами и понимание технических аспектов создания продукции.
	Владеет графическими программами, обладает
развитым художественно-пространственным мышлением, высоким эстетическим вкусом и обширным творческим потенциалом. Кроме того, в совершенстве владеет подготовкой проектной продукции к
печати.
	Обладает навыками работы с
графическими программами и обладает навыками работы с
графическими программами и
	Владеет графическими программами.
	Задачи не решены. Представленный
материал, не соответствует заданию
	Не полностью владеет
графическими
программами.


   
Формула расчета итоговой оценки: Итоговая оценка (ИО) = (%1+%2+%3+%4+%5+%6) / К, где % - уровень выполнения задания по критерию, К-общее количество критериев. Пример расчета итогового балла
 [image: ]
Основываясь на процентах, полученных при расчете, мы можем сравнить оценку со
шкалой оценки. 72 балла-это от 70 до 89 баллов, что соответствует категории «хорошо» в
соответствии со шкалой оценок. Таким образом, в данном расчете экзамен будет
оцениваться на «хорошо» 72 балла в соответствии с балльно-рейтинговой буквенной
системой оценки учета учебных достижений обучающихся с переводом на традиционную
оценочную шкалу и ECTS.
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УДАЧИ НА ЭКЗАМЕНЕ!


image1.emf
Әріптік жүйе  бойынша бағалау    Балдардың  сандық  эквиваленті    % мазмұндама    Дәстүрлі жүйе бойынша  бағалау    

A  4,0  95 - 100  Yздік    

A -  3,67  90 - 94  

B+  3,33  85 - 89  Жақсы    

B  3,0  80 - 84  

B -  2,67  75 - 79  

C+  2,33  70 - 74  

C  2,0  65 - 69  Қанағаттанарлық    

C -  1,67  60 - 64  

D+  1,33  55 - 59  

D  1,0  50 - 54  

FX  0,5  25 - 49  Қанағаттандырарлықсыз    

F  0  0 - 24  

I (Incomplete)  -  -  "Пән аяқталған жоқ"   (gpa есептеуінде  ескерілмейді)    

AU (Audit)  -  -  "Пән тыңдалды"   (gpa есептеуінде ескерілмейді)    

Атт. өтті    -  30 - 60   50 - 100  "Атт. өтті"   (gpa есептеуінде ескерілмейді)    

Атт. өттпеген    -  0 - 29   0 - 49  "Атт. өттпеген"   (gpa есептеуінде ескерілмейді)    

R - айырмашылық  -  -  "Оқу  жоспары бойынша пән  айырмашылықтары"   (gpa есептеуінде ескерілмейді)    

 


